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Ziua
Spotul ZIUA macelarit

CNA recunoaste ca nu are dreptul la cenzura, dar cere eliminarea pasajului referitor la Basescu
Consiliul National al Audiovizualului a respins ieri contestatia depusa de reprezentantii ziarului
Ziua cu privire la interzicerea spotului de promovare al cotidianului. Pe ordinea de zi a sedintei
CNA-ului, contestatia ziarului ZIUA a fost discutata ultima, dupa ce a fost audiat Dan Diaconescu
si au fost analizate cateva emisiuni TV si spoturi publicitare. Dupa discutii indelungi decizia de
respingere a fost adoptata cu un vot impotriva (Rasvan Popescu) si o abtinere. Chiar daca
membrii CNA au recunoscut ca nu au dreptul de a cenzura, ei au decis ca spotul incriminat sa nu
mai fie difuzat pana nu se elimina pasajul care face referire la administratia prezidentiala.

Jos degetul de pe Presedinte!

In discutiile purtate in sedinta CNA-ului, in prezenta directorului de Comunicare ZIUA, Andrei
Stoiciu, Ralu Filip (foto), presedintele CNA, a subliniat ca in spot este un mesaj politic negativ. "E
o guvernare foarte buna, oamenii se intorc foarte multumiti, oamenii vor vota iar presedintele are
o problema. lar serviciile il intreaba: <<Ce sa le facem?>>. Ce sa le faceti? Lasati sa voteze. De
ce sa fie ingrijorat serviciul de paza al presedintelui si prezedintele de votul acestor milioane de
romani?", a spus Ralu Filip. Astfel membrii CNA nu au agreat ideea din spot ca presedintele este
ingrijorat de situatia creata prin intoarcerea romanilor din strainatate si au considerat ca este
transmis un mesaj "politic negativ". "Noi ne-am dat seama ca cineva care place Guvernul arata
cu degetul spre presedinte", a declarat Cristina Trepcea. "Prin acest spot opuneti guvernarea
Presedintiei", a mai afirmat unul din membrii CNA-ului.

"Umorul ZIUA nu este gustat de CNA"

In replica, Stoiciu a afirmat ca spotul publicitar a fost facut intr-o nota umoristica si pe baza unor
studii si analize pe focus-grupuri. "Nu intotdeauna ceea ce inteleg profesionistii este identic cu
ceea ce intelege sau interpreteaza publicul larg. Spotul este o naratiune fantezista. Oamenii isi
doresc sa vada agenti de securitate speriati, asa arata toate sondajele, de aceea am optat pentru
a arata panica unor agenti, alesi si construiti caricatural. Din punctul nostru de vedere este foarte
clar ca totul este construit pe un ton umoristic: Romania cu 30 de milioane de locuitori,
persoanele care se intorc in masa in Romania etc", a afirmat Stoiciu.

Reprezentantul ZIUA a cerut membrilor CNA sa spuna clar ce ar trebui scos din clip pentru a intra
in legalitate, iar in raspunsul CNA-ului sa se precizeze exact ce nu este in regula cu spotul. De
asemenea, a amintit membrilor CNA de cheltuielile facute cu realizarea acestui spot si pierderile
pe care ziarul le are prin intreruperea difuzarii clipului publicitar.

Decizie definitiva

In raspunsul CNA-ului la contestatia ziarului ZIUA se precizeaza ca s-a considerat ca "respectivul
spot promoveaza un mesaj politic care implica administratia prezidentiala, ceea ce contravine
prevederilor legislatiei audiovizuale, cat si Recomandarii CNA din 16 martie 2004.

Conform reglementarilor actuale, prin publicitate politica se intelege orice clip publicitar care
promoveaza un partid, un om politic sau mesaj politic. Publicitatea politica este permisa doar in
perioada campaniilor electorale. Mai mult, in Recomandarea CNA se cere in mod expres
radiodifuzorilor sa evite "transformarea publicitatii comerciale in publicitate politica, pozitiva sau
negativa". Membrii CNA considera ca in spotul publicitar pentru ziarul ZIUA exista mesaj politic
neechivoc, ce foloseste trasaturi recognoscibile ale presedintelui, pus intr-o situatie inconfortabila,
tradusa, printr-o intrebare retorica, cu tinta electorala. In aceste conditii, respectivul spot - in
secventele care il implica pe presedinte - incalca prevederile legale".

MediaSind este alaturi de ZIUA

MediaSind precizeaza ca din spotul publicitar "ZIUA" nu rezulta promovarea unor mesaje politice
si lezarea in vreun fel a imaginii institutiei prezidentiale si implicit a presedintelui Traian Basescu,
asa cum sustine CNA. "Consideram ca nici o institutie cu atributii in reglementarea activitatilor
mass-media, asa cum este CNA, nu trebuie sa emita decizii cu conotatii politice, care pot sugera
implicarea institutiei pe de o parte sau alta a spectrului politic. Libertatea de exprimare este un
drept fundamental ce trebuie respectat de toata lumea. De altfel, US MediaSind a mai constatat
unele decalaje ale CNA in ceea ce priveste respectarea deontologiei profesionale asa cum s-a
intamplat in cazul interzicerii emisiunii "Gandul de seara" de la TV Galati in care erau invitati
liderii Sindicatului de la Mittal Steel Galati. Asa cum am procedat si in cazul TV Galati, US
MediaSind va solicita Comisiilor de Cultura ale Parlamentului sa ancheteze si acest caz", se
arata intr-o scrisoare semanta de Razvan Huzuneanu, secretar general US MediaSind.

Corina Scarlat



PUBLICITATE-SANCTIUNI/ CNA a somat televiziunile si radiourile sa difuzeze avertizarea
legata de excesul de sare, zahar si grasimi

Bucuresti (MEDIA EXPRES) / 19 apr 2007 / Intruniti in sedint& public& la 19 aprilie 2007, Consiliul
National al Audiovizualului a decis sa sanctioneze cu somatie publica TVR 1, TVR 2 si OTV
pentru nerespectarea prevederilor art. 138 (5) din Codul de reglementare a continutului
audiovizual deoarece nu au inserat, in nici unul din calupurile publicitare difuzate Tn intervalul orar
06.00 — 22.00, in perioada 3 - 17 aprilie, avertizarea ,Pentru sanatatea dumneavoastra evitati
excesul de sare, zahar gi grasimi”.

CNA a somat public Analog TV Timisoara deoarece a incalcat prevederile referitoare la
publicitatea pentru produsele auto in emisiunea ,Auto show room” din data de 12 februarie 2007,
transmisa in reluare in 1 februarie si emisiunea din data de 19 februarie, transmisa in reluare pe
20 februarie.

CNA a somat public posturile de radio Europa FM, Info Pro, Radio Guerrilla si Mix FM deoarece
in perioada 2 — 16 aprilie nu au respectat prevederile art. 138 (5) din Codul de reglementare a
continutului audiovizual si nu au inserat, in nici unul din calupurile publicitare difuzate in intervalul
orar 06.00 — 22.00, avertizarea ,Pentru sanatatea dumneavoastra evitati excesul de sare, zahar
si grasimi”.

Newslin
Dan Diaconescu: Am primit oferte de cumparare pentru OTV de la Vantu si Patriciu

Patronul OTV, Dan Diaconescu, a declarat joi, in sedinta Consiliului National al Audiovizualului
(CNA), ca a primit oferte de cumparare pentru OTV si DDTV de la oamenii de afaceri Sorin
Ovidiu Vantu si Dinu Patriciu.

"Problema mea este ca toti cumparatorii vor sa vand si DDTV. Se gandesc ca merg pe DDTV si
fac un OTV din el", a declarat Dan Diaconescu in fata membrilor CNA. "Am primit oferte de 5 - 6
milioane de euro de la domnul Vantu, dar nu i-o vand. Patriciu vrea sa faca o televiziune de stiri
de genul celor de la Pro TV, de la ora 5", a mai declarat directorul OTV, Dan Diaconescu.
Oamenii de afaceri Sorin Ovidiu Véantu si Dinu Patriciu nu au putut fi contactati pentru a comenta
aceste afirmatii.

Potrivit propriilor declaratii, Sorin Ovidiu Vantu detine controlul grupului de presa Realitatea -
Catavencu. Acesta are in componenta, printre altele, televiziunile Realitatea TV, The Money
Channel si Romantica, agentia de presa Newsln, publicatiile "Academia Catavencu", "Cotidianul",
"Money Express" si "ldei in Dialog" si reteaua Radio Guerilla.

Omul de afaceri Dinu Patriciu controleaza Adevarul Holding, trustul de presa care detine
cotidienele "Adevarul" si "Averea" si grupul de presa Satiricon, care cuprinde "Dilema veche",
"Dilemateca"” si "Aspirina".

Detinatoarea licentei audiovizuale a postului OTV este, potrivit CNA, societatea Ocram
Televiziune SRL, al carei asociat unic este Dan Diaconescu.

Editor Bogdan Oprea

Articole cu acelasi subiect :

Gandul
Dan Diaconescu: Sorin Ovidiu Vantu vrea sa cumpere OTV

Jurnalul National
Diaconescu dixit - Sorin Ovidiu Vantu vrea sa cumpere OTV



Antoaneta TANASESCU o
Milionul lipsa

_ cum sd eliminam scandalurile din programele TV? —

5088311 de autori la 6 aprilie 2007. Brand: imagineaza s1

sub rutina derizoriului. lar acest derizoriu obtura

aproape fara exceptie orizontul canalelor de televizi-
une. Si, iatd, in Saptaméana Mare, s-a dovedit ca drumul nu
ajunsese pina la capat. Se putea inca mai ,mult”. Revedeam
ila orele dupa-amiezii) Isus din Nazareth (ultima serie, la
PRO TV), ascultam magicele: ,Eli, Eli, lama sabahtani!®,
rememoram cuvintele Apostolului, auzind atit vuietul
sfigierilor launtrice cit si pe cel al intregului univers: ,Ci
Isus, strigind inca o data cu glas mare, si-a dat duhul. $i,
iata, catapeteasma templului se sfisie in doud, de sus pina
jos, iar pamintul se cutremura gi stincile se despicara.
Mormintele se deschisera...“ (Matei, 27, 50-52). Exact in
acea clipa, supraveghetorii postului de televiziune intrerup
filmul si fac loc reclamelor pentru detergenti, cosmetice etc.
Este un gest (institutional) ce d4 masura deplinei indiferen-
te (ca sa nu spun alte, mai grave, cuvinte) fata de asculta-
tori. Nimic, chiar nimic nu poate opri ~ oare — metronomul
(interesul) financiar al reclamelor?

Sa fie aceasta unica explicatie a derapajelor programu-
lui TV? Fara indoiala ca nu. $i o dovadi palpabild ci
situatia tinde sa scape de sub control este scdderea rating-
ului jurnalelor, cu 2-3 puncte fati de februarie 2007 sau
martie 2006. Recent, Romdnia liberd sesizeazi nu doar
fenomenul, ci gi posibilele sale explicatii, iar titlul articolu-
lui spune, de la bun inceput, totul: ,Marea plictiseald” —
,Cei mai inraiti consumatori de stiri e imposibil sa nu se fi
plictisit de aceiagi actori care repet#/recita zilnic aceleasi
atacuri. Faptul ca totul a devenit atit de previzibil de la un
moment dat incolo produce publicului senzatia naturald de
regurgitare. Or, daca oamenilor politici nu le pasa de acest
fenomen si-si vad nepisitori de luptele care nu se mai
sfirsesc, producatorilor jurnalelor lucrul acesta ar trebui s
le dea de gindit si sa caute o reteta in care gramajul de in-
formatie cu adevarat utila publicului sa fie preponderent.
Marea plictiseala se resimte in audienta tuturor celor trei
posturi si asta pentru ca telecomanda nu mai serveste la
- nimic altceva decit la inchiderea televizorului“. Cele trei

posturi sint PRO TV, Antefa | i TVR.

O prima solutie, agadar, este inchiderea televizorului. E
ceea ce s-a numit printr-o metafora (teribila metafora!)
milionul lipsa®. In Japonia, Coreea de Sud, l'aiwan, ei sint
hikikomori, sindrom/fenomen de patologie sociali gi famili-
al cuprinzind adolescenti/tineri (77% de sex masculin) care
locuiesc inchigi in cas#/camera, timp de luni/ani, refuzind
comunicarea cu familia/prietenii si acceptind-o doar pe cea
cu/prin Internet. Video-copilul (Giovanni Sartori, Homo vi-
dens. Televizione e post-pensiero, 1997, trad. rom., Homo vi-
dens. Imbecilizarea prin televiziune, Editura Humanitas,
2005) ramine expulzat in trecut, el cel format de televiziune
si neavind, in consecinta, indeminarea folosirii abstractiu-
nilor, intrucit ,televiziunea produce imagini §i anuleaza
conceptele®. In schimb, Internetul invinge in rindul celor
activi care resping solutiile de-a gata in favoarea dialogului,
a spiritului creativ/creator, cu disponibilitati in cultivarea
abstractiunilor. Cu riscul de a pierde simtul realului, de a
nu mai sti sa traseze granita adevar/fals, real/imaginar. Un
risc? Mai degraba un drog, drogul lumilor imaginare pe care
il cunoastem atit de bine, si pe el si uluitoarele lui infa-
tisari, inca din vremurile cind Internetul nu era nici macar
un cuvint sau o notiune, nici macar un gind. ,De ce ne ingri-
joreaza — se intreba Jorge Luis Borges in Magii partiale in
Don Quijote -, de ce ne ingrijoreaza faptul ca harta este in-
clusa in harta si o mie si una de nopti in cartea O mie gi una
de nopti? De ce ne ingrijoreaza ca Don Quijote e cititor al lui
Don Quijote $i Hamlet spectator al lui Hamlet? Cred c& am
gisit cauza: asemenea inversiuni sugereazd ci, dacé per-
sonajele unei fictiuni pot fi cititori sau spectatori, noi, citi-
torii sau spectatorii acesteia, putem s fim fictiuni.*
Mintine ine copnd Second Life Un vast teritoriu digital

:(“ e parea ca totul era decis. Zilele alunecau de la sine

creeazi propria ta lume. La FAQ: ,Ce e second life? Cind voi
putea avea o bucatad de pidmint acolo? E adevarat cid pot
avea propria mea insula?”. Viata reala i imaginile vietii
reale proiectate pe micul ecran sint, astfel, puse intre
paranteze. In zare, nu foarte departe totusgi, se anuntd o
lume ,noud“, ce are insa urgent# nevoie de reglementéri
specifice, cum semnaleaza §i Anca Scarlat in ,Dubla perso-
nalitate si traficul artificial® (Jurnalul national, 10 aprilie
2007) sau, in urma cu cinci zile, in ,Furtul de identitate in
lumea www.* (Jurnalul national, 5 aprilie 2007): o discutie
cu necunoscute voci virtuale si cunoscuti ofiteri de politie.
Unul dintre ei, dl Virgil Spiridon, seful Departamentului
Infractiuni pe Internet, ne asigura: ,Cum ati spus, avem pe
Internet o lume virtuala, oricine poate zice orice, uneori
chiar face ceva, evident ca, dacd va incalca legea, va
raspunde”. Asa sa fie!

Sint teme, aspecte, implicatii pe care nu avem nici un
motiv s nu le punem urgent in discutie pentru cé ele sint
ale zilei de miine.

Cit despre ziua de ieri, ag intirzia asupra unui gest deli-
cat prin care, in jurul Saptaminii Mari, Realitatea TV a
incercat sa atenueze pecetea de grosolanie si derizoriu pe
care televiziunile o pun asupra vietii noastre — cea de toate
zilele. O solutie de iesire din criza. O a doua solutie. Nu a-
bandon, nu renuntare, nu insingurare. A nu face nimic
schimbat in a face. Negatia inlocuita cu gestul afirmativ,
edificator. Evoc, in consecinta, cele citeva, prea putine, con-
versatii normale cu anonimi care chiar au facut ceva pentru
cei din jur (bineinteles gi pentru sine), la fel, cele citeva
talk-show-uri normale prin tematici si stil. Nu pot s& nu re-
marc insi ci la toate aceste discutii au participat i oameni
de art4 si culturs (in sapte zile, mai mul{i decit in....). Si
cum (nu trebuie s& ne mire!) ¢i au vorbit convingétor, au-
tentic, plastic, cu miez, nu cumva este aici o solutie (palida
— vor spune pesimigtii, strélucitoare — vor adauga opti-
mistii) pentru a schimba cit de putin atmosfera? Imi amin-
tesc, astfel, de ecoul persistent pe care l-a avut in medii
marginale/marginalizate — de a ciror opinie ar trebui sa se
%iné totusi seama — o initiativi ingropatd in praful uit#rii.

n anul aniversar Eminescu, PRO TV a difuzat séptdmini
de-a rindul, in fiecare noapte, cinci minute de lec-
turi/recitiri/evociri. Sigur ci s-ar fi cuvenit o altd ora de di-
fuzare gi/sau un sistem de reludri. Dar, noi, telespectatorii
romani ne mulfumim cu putin. Cu foarte putin.

Ne multumim doar cu respectarea legii. $i, iata, a treia
solutie menitd sa determine asanarea (metamorfoza) au-
diovizualului romanesc. La indemina tuturor: a celor care
lucreaza in interiorul institutiilor media, a celor invitati la
realizarea unor emisiuni, a publicului chemat s& fie vigi-
lent, responsabil, activ gi, mai ales, a Consiliului National
al Audiovizualului, garantul interesului public in domeniul
comunicirii audiovizuale. In ce crede si ce apara acesta din
urma? Deschideti site-ul www.cna.ro si veti regési acolo
marile principii ale lumii democrate: respectarea liber-
tatilor i a drepturilor fundamentale ale omului, deci plu-
ralismul politic-social, dar gi diversitatea culturala, etnicé,
religioasa, protejarea culturii gi a limbii nationale, protectia
demnitatii umane i a dreptului la propria imagine, protec-
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tia minorilor, interzicerea oricirui tip de discriminare sau
de incercare de a profita de ignoranta sau buna-credints a
cuiva. O ,tabla de materii“ a unei cérti de morali practica,
semnificativa atit pentru Romaénia, cit si pentru Europa
inceputului de mileniu trei.

De ce atunci teribila indaratnicie a societatilor de radio,
televiziune, cablu de a nu respecta/pune in practica aseme-
nea principii? Vi invit din nou sa cititi site-ul CNA. In
2006, societatile mentionate au primit 99 de amenzi (in va-
loare de 877.500 lei) $1 197 de somatii, adica, in total, 296
de sanctiuni. O sanctiune de fiecare zi lucratoare! lar in
afara unor ajustari sau atenuari mai ales la nivel retoric s-a
dovedit ci efectul lor, in mai toate cazurile, este greu de
cuantificat. Sanctiunile revin periodic fara urmari, asa ca
vulgaritatea, indecenta fundamentala, la nivel de normé de
comportament, nu doar de gest, violenta (de ginduri si lim-
baj) au fost, in decembrie 2006, cam aceleasi ca in decem-
brie 2005. Ma tem ca aceasta fraza ar putea fi rescrisa si in
decembrie 2007. Un carusel care se roteste fara urmaéri vizi-
bile, in gol.

Nu pot s& nu-mi amintesc de o pagina din ,Cartea ado-
lescentei“. Ajuns pe prima planets a cilitoriei sale, Micu-
lui Print i se propune, de catre Rege, demnitatea de minis-
tru al Justitiei. Dar nu mai e nimeni aici! Atunci, nu-{i ra-
mine decit si te judeci pe tine insuti, ca un adevarat in-
telept. Ramii! Oricum aud noaptea un batrin gobolan. Poti
s#-1 condamni la moarte din timp in timp si sa-] gratiezi de
fiecare data. Din economie.

® Pentru o emisiune din 15 februarie 2007, CNA o
hotdrit amendarea cu 5000 lei, a postului de televiziune
Anteng 3. :

latd una din secventele incriminate; ¢

»Corneliu Vadim Tudor: (...) Pii, in ce calitate vine
primarul general al Capitalei, pregedinte executiv al PD?

Gabriela Vrinceanu Firea: De presedinte executiv al
PD (...)

Corneliu Vadim Tudor: Din care nu face parte doam-
na Monica Macovei, ci se tot lauda.

Gabriela Vrinceanu Firea: Dar e sustinuta, dar e
sustinuta de PD.

Corneliu Vadim Tudor; E sustinuta cind merge pe
trei carari. -
Gabriela Vrinceanu Firea: $i propus#. .

rneli im Tudor; Ca sd nu. ¢

Cornelin Vadim

. @ Pentru emisiu

2007, CNA a sanci
cu obligafia, g
CNA si discu U2

»DI Gabriel Liiceanu o adus g afi neprobate; foarte °
grave, la adresa fostului pregedinie o Iiescu, despre care
a afirmat cé n-a avut «<nimic comun eu democratia (...}, 8
rupt tara in dous de 17 ani cu venirea minerilor in Bu-
curesti si care are pe congtiint3 o spun cool, cum se spune
astdzi, vieti de cameni, a omorit oameni, acel partid are
céderea si declanseze cu presedintele fost in spate s4 de-
clangeze o procedura de suspendare a unui pregedinte,
tocmai partidul care a produs un pregedinte care a ucis
oameni...»,

De asemenea, dI Mircea Toma a afirmat despre majori-
"tatea parlamentaré cd este «reprezentanta crimei organj-
zate din Romanian. o ’ :

La aceste afirmatii, moderatorul emisiunii, care quea
obligatia de a pune in vedere invitatilor sd probeze
afirmatiile acuzatoare sau sd indice probele pe care le
susfin in acest sens, nu a avut nici un fel de reactie din care
§d rezulte ca dezaprobd astfel de atitudini sau s& tncerce sd
‘:preascd formularea unor astfel de acuzatii.”

‘e numele siu Zlateu Gh

"Lﬁ(@rétia Agapi a folosit acelagi limbaj vulgar:"

® Pentru emisiunea Fabrica din 29 ianuarie 2007,
CNA a sanctionat Realitatea TV cu impunerea difuzarii
unuj text in care si-si descrie greseala. Iati gtirea in-
criminata de CNA si motivarea deciziei:

»(...) postul de televiziune Realitatea TV a prezentat
in cadrul emisiunilor Fabrica (editiile de la orele 11,40 i
14,10), Realitatea de la 1 8,00 si Realitatea zilei (de la ora
18,58) rezultatele unui sondaj CURS, fiard a se preciza
data sau intervalul in care a fost efectuat sondajul gi me-
todologia utilizaty; dimensiunea egantionului si eroarea
maximi de egantionare.

Astfel, in cadrul emisiunii Fabrica de la ora 11,40, s-a
difuzat urmétoarea stire: Andreea Cretulescu: «Conform
unui sondaj realizat de CURS, scandalul biletului a afec-
tat in primul rind imaginea Partidului Social Democrat,
mai mult decit au fost atinse credibilitatea premierului
sau cea a pregedintelui Traian Basescu. (...).

Sebastian Lizaroiu a precizat insi ci nu poate si
facd publice rezultatele exacte ale acestui sondaj gi nici
s# precizeze cine I-a comandat... », -

Prin prezentarea in acest mod a rezultatelor sondaju-
lui, radiodifuzorul a incalcat si principiul asiguririi im-
partialitatii si a echilibrului in cadrul programului au-
diovizual difuzat (...)*

® CNA a sanctionat cu somatie postul Acasa TV pen-
tru emisiunea Povegtiri adevdrate din 8 martie 2007:

»lema emisiunii a vizat situatia dnei Lucretia Agapi,
o batrini in virsts de 71 de ani, care, potrivit declarati-
ilor acesteia, ar fi fost agresatd sexual de citre un barbat
) ‘ earghe pe care l-a primiitin casa

) misinne o fost difazat un

eesl 8U

~«De cite.ori venea tn curte acolo, in gridini, in spatele
containerelor, urca scirile de la canal §i cind mj prindea
intre glasvand gi ugd, atunci dinsul a venit intr-un gort
negru, §i pe crac gi-a scos si m-a aplecat de cap asa ca sa
m4... », «38 mi reguleze».”




