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Planificat

Realizat Diferente
Urban Rural Total Urban Rural Total Urban Rural Total
Transilvania 12.2% 7.8% 20.0% 11.7% 7.8% 19.5% 0.5% 0.0% 0.5%
Oltenia 4.9% 5.9% 10.7% 5.0% 5.8% 10.8% -0.1% 0.1% -0.1%
Muntenia 8.7% 12.0% 20.7% 9.0% 12.0% 21.0% -0.3% 0. 0% -0.3%
Moldova 9.9% 11.6% 21.5% 9.8% 11.8% 21.6% 0.1% -0.2% -0.1%
Dobrogea 3.0% 1.5% 4.5% 3.0% 1.5% 4.5% 0.0% 0.0% 0. 0%
Crisana MM 4.6% 4.4% 9.0% 4.7% 4.3% 9.0% -0.1% 0.1% 0.0%
Bucuresti 9.0% 0.0% 9.0% 9.0% 0.0% 9.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Banat 2.8% 1.8% 4.6% 2.8% 1.8% 4.6% 0.0% 0.0% 0.0%
Total 54.9% 45.1% 100.0% 55.0% 45.0% 100.0% -0.1% 0.1% 0.0%
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B. Principalele rezultate si constatari

Tipurile de rezultate sunt grupate in functie de raspunsurile populatiei intervievate la

principalele seturi de intrebari. Prin urmare datele sunt prezentate si analizate separat in

functie de:

1. Audienta mass-media si consum cultural,

2. Principalele activitatile de timp liber,

3. Evaluarea de catre populatie a gradului de obiectivitate si a increderii in diferite
canale de televiziune si posturi de radio si masurarea increderii pe care o are
populatia 1n stirile transmise de diferite canale de televiziune si posturi de radio,

4. Evaluarea interesului populatiei fata de politica si diferitele tipuri de alegeri si a
impactului pe care il au programele de televiziune asupra comportamentului de
vot, inclusiv testarea ipotezei comunicarii politice in doua trepte,

5. Evaluarea impactului campaniilor sociale si a media asupra atitudinilor si
comportamentului civic,

6. Masurarea impactului publicarii sondajelor de opinie asupra comportamentului de
vot,

7. Evaluarea performantei moderatorilor TV de emisiuni social-politice (talk-show-
uri)

8. Notorietatea CNA si increderea 1n aceasta institutie.

Rezultatele sunt prezentate, asadar , pe aceste capitole, asa cum se observa din cele ce

urmeaza.
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Stiri

Filme artistice
Emisiuni sportive
Dezbateri/talk-shows
Anchete,reportaje
Emisiuni muzicale
Filme seriale
Divertisment/satira
Telenovele

Filme documentare
Emisiuni stiintifice
Emisiuni religioase
Emisiuni culturale
Reality show-uri
Emisiuni sociale
Concursuri

Desene animate
Emisiuni pentru copii/adolescenti

Emisiuni pentru minoritati

Cel@émisiunilgrogramedvrmiriSilde@biceilmailhult[2

Altceva
T T T T T T T T T 1
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0% 90.0%

Emisiuni | Emisiuni B . - B .| Filme R y P Dezbateri P y
Desene |Concursu | Emisiuni | Reality | Emisiuni | Emisiuni | Emisiuni Telenovel| Divertism| Filme Emisiuni | Anchete,r Emisiuni Filme .
Altceva | pentru pentru R X . . . . .. |document - . . X ltalk- X - Stiri

I " animate ri sociale | show-uri | culturale |religioase | stiintifice e ent/satira | seriale | muzicale | eportaje sportive | artistice
minoritati | copii/adol ’ are shows

‘DTn al doilea rind 0.6% 0.1% 0.4% 0.8% 1.5% 2.9% 2.8% 2.3% 3.1% 3.1% 3.4% 4.2% 6.6% 6.1% 6.2% 6.6% 8.3% 10.1% 19.0% 11.9%
‘ITn primul rind 0.2% 0.0% 0.0% 0.3% 0.4% 0.7% 0.8% 1.4% 0.9% 1.6% 1.3% 3.3% 1.3% 2.0% 2.2% 2.2% 2.9% 3.4% 6.4% 68.7%

CURS Septembrie-Octombrie 2007



CotldeldesIN

60% -

52%

50% +

40% +

30% ~

20% A

10% ~

20, 20, 3% 3%
(o]

0% -
Peste 4 ore zilnic 3-4 ore zilnic 2-3 ore zilnic 1-2 ore zilnic Sub o ora zilnic Mai rar decéat Niciodata NS/NR
zilnic

B Cititi ziarele M Cititi carti

CURS Septembrie-Octombrie 2007 19



Cumut[procuralilde@biceilZiarele?
% dintre cei care citesc ziarele

NS/ONR Am abonament
10% 14%

Le imprumut de la cineva
18%

Le cumpar de la chiosc
58%

CURS Septembrie-Octombrie 2007

20



Del@biceilllindelgitiSi?

90% -

85%

80%

70%

60%

50%

40%

30%
20%
12%

10%

2% 1% 2% 2% 2%

0, (o] 0, o
0% 0% —_—" em®
Acasa La serviciu In mijloacele de In baruri/terase La prieteni/in vizite Altundeva NS/NR
transport
M Cititi ziarele M Cititi carti

CURS Septembrie-Octombrie 2007 21



Un al doilea set de intrebari a vizat comportamentul de timp liber al populatiei (nu sunt
incluse aici activitdtile de consum mass-media, care au fost prezentate anterior dar sunt
incluse altele, precum shopping-ul, care nu intra neaparat in aceasta categorie.

Aspectele si indicatorii luati in considerare pentru a evalua astfel de comportamente ale
populatiei sunt: frecventarea bisericii, frecventarea cinematografului, frecventarea operei/
concertelor, frecventarea teatrului, frecventarea disco/cluburilor, frecventarea
spectacolelor muzicale(show), frecventarea festivalurilor locale, frecventarea
muzeelor/expozitiilor, practicarea jocurilor video sau pe computer, ascultarea muzicii
(indiferent de care si unde).

Asa cum rezulta din datele prezentate in graficele,, Cdat de des mergeti la .....? ", cu cateva
exceptii cum sunt biserica, shopping-ul si vizitarea prietenilor sau rudelor, volumul si
frecventa activitatilor enumerate sunt foarte reduse.

Biserica este o institutie de mare adresabilitate. Ei i se adreseaza, mai des sau mai rar
peste 90% din populatia in varsta de peste 18 ani.

Din datele prezentate in grafic (“De obicei cdt de des mergeti la biserica?”’) rezulta ca
intalnim, din acest punct de vedere, al religiozitatii, (mdsurata prin frecventarea bisericii)
cel putin patru categorii de populatie.

O categorie de cetateni religiosi, care frecventeaza biserica relativ des, adica ,,aproape
zilnic”, ,,saptamanal sau de cateva ori pe saptamana” si de cateva ori pe luna”. Aceasta ar
insemna ca aproape saptamanal sau mult mai des aceasta categorie de populatie
frecventeaza biserica.

Ponderea acestei categorii de populatie este de 38% 1n totalul celor intervievati iar in
interiorul sdu exista un nucelu de circa 7% din total care se roagd la biserica saptdmanal
sau mai des.

O a doua categorie de populatie este reprezentatd de catre cei care merg, de obicei, la
bisericd, In medie am putea spune, o datd pe luna. Este vorba despre o populatie aflata,
probabil, in ,tranzitie” din punct de vedere religios, care tinde spre a avea un
comportament religios dar care din diferite motive Inca mentine o anumita ,,distantd” fata

de biserica. Ponderea acestei categorii in populatie este de 20%.



O a treia categorie de populatie este cea care frecventeaza biserica ocazional, 1-2 ori pe
an, probabil cu ocazia marilor sarbatori crestine.

O astfel categorie de populatie nu este religioasa din punct de vedere al frecventarii
bisericii, reprezinta ,,crestinii de ocazie” pentru care mersul la biserica nu are ca motivatie
personala rugdciunea. Este vorba despre o categorie de oameni care reprezintd 33%, adica
o treime din populatie.

In fine, cea de a patra categorie, care detine mai putin de 10% din populatie este cea care
nu frecventeaza biserica, ceea ce nu inseamna cd este, automat, o populatie ateista.

In ceea ce priveste frecventarea cinematografului, operei/concertului, teatrului,
muzeelor/expozitiilor (indicatori clasici ai indexului de dezvoltare culturald) se observa
(vezi graficele "De obieci cat de des mergeti la cinema, opera/concerte, teatru §i
muzee/expozitii? ”’) ca ponderea celor care nu frecventeaza niciodata astfel de obiective
culturale sau nu pot raspunde la o astfel de intrebare este in jur de 90%, cu exceptia
muzeelor/expozitiilor unde este in jur de 80%.

Prin urmare o parte mica din populatie se adreseaza acestor institutii culturale, iar dintre
acestia, marea majoritate, le frecventeaza doar o datd sau de 2 ori pe an. Volumul redus al
acestui tip de consum cultural si evaluarea tendintei sale care are drept cauza
televiziunea, dar nu numai) ar merita un studiu de sine statator.

In aceasti categorie de activitate putin practicata se incadreaz si jocurile video sau pe
computere precum si vizitarea disco/cluburilor, insd aici ponderea mica a celor care le
practicd are explicatii legate de varsta.(vezi grafic ,, Cdt de des practicati jocurile video
sau pe computer?”’)

Alte tipuri de activitati cum sunt ascultarea muzicii, frecventarea spectacolelor muzicale,
a festivalurilor/sarbatorilor si evenimentelor culturale locale atrag ceva mai mult public,
desi frecventa lor este, de asemenea, destul de redusa, cu exceptia ascultarii muzicii.
Astfel, asa cum rezulta din datele prezentate in graficele ,, Cdt de des ascultati muzica? ”,
,,De obicei cdt de des mergeti la spectacole muzicale de divertisment?”, ,, Cdt de des
mergefi la festivaluri/evenimente locale?”, doar muzica este ascultata, cu frecvente
diferite de 70% din populatie, celelalte doua terzesc interesul a doar 30% respectiv 55%

si atunci cu o frecventa rard, de obicei o data sau de doua ori pe an.
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In fine exista doud activititi — shoping-ul si mai ales vizitarea prietenilor/rudelor, care
detin ponderi semnificative in randul populatiei,mai ales in ceea ce priveste frecventa cu
care se practica.

Astfel, asa cum rezultd din grafice (vezi. ,, De obicei cat de des mergeti la cumparaturi/
mall?” si,, De obicei cat de des mergeti in vizita la prieteni/rude? ) se observa ca
aproape 62% din populatie face shopping cel putin o data pe lund (42% mai des) in timp
ce peste trei sferturi din populatie isi viziteaza prietenii si rudele lunar sau mai des (57%
mai des decat lunar si 24% mai des decat saptamanal) ceea ce aratd existenta unui capital

social consistent.
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3. Perceptia populatiei privind gradul de obiectivitate si increderea in posturile

de televiziune si radio, gradul de obiectivitate si incredera in stirile transmise de

diferite canale de televiziune si radio

Un set special de intrebari au fost destinate evaluarii, pe de o parte, a gradului de
obiectivitate (cele mai obiective , cele mai subiective) a diferitelor canale de televiziune
si posturi de radio si, pe de alta parte, a interesului populatiei fata de emisiunile de stiri, a
preferintelor si increderii populatiei in raport cu emisiunile de stiri politice, pe care le
transmit diferitele canale de televiziune.

In general, emisiunile politice transmise de televiziuni tind s fie percepute ca fiind
putin obiective: 45% din populatie spun ca acestea sunt ,,putin obiective” (34% ,,putin

obiective” si 11% ,,deloc obiective”). (vezi grafic ,,

)

Doar ceva peste o treime (36%) considera ca programele politice tv sunt “obiective”
(34%) si ,,foarte obiective” (2%). Circa o cincime din populatie nu poate sau nu stie sa
faca o astfel de apreciere.

In ceea ce priveste aprecierea obiectivitatii/subiectivitatii diferitelor canale de televiziune
in raport cu politicul trebuie sa subliniem trei constatari:

- ponderea mare, intre 30% si 52% a celor care nu stiu sd aprecieze care canal tv
este cel mai obiectiv si care este cel mai subiectiv,

- diferentele care apar in ierarhia posturilor TV dupa nivelul lor de obiectivitate si
cel de subiectivitate sunt mici (distanta dintre un post §i urmatorul intrd practic in
marja de eroare), mai ales intre primele trei,

- tendinta ca pe primele locuri, atat la obiectivitate, cat si la subiectivitate, sd apara
posturile de televiziune care au cea mai mare notorietate.

Cu toate acesatea ar putea fi remarcat postul de televiziune TVRI1 care apare pe primul
loc la obiectivitate si pe locul 4 la subiectivitate, ceea ce comparativ cu situatia din urma
cu 3-4 ani arata o evolutie apreciabild .

In concordanti cu aceste aprecieri, peste jumitate din populatie nominalizeazi partidele

care cred ca sunt favorizate in emisiunile politice transmise de televiziuni, pe primul loc

37



situandu-se din acest punct de vedere PD, urmat de PSD, PNL si la o distanata
semnificativa de PC.
In ceea ce priveste partidele mai putin favorizate de televiziune populatia numeste PRM,
urmat de PSD, PD, PNG si PNTCD. (vezi graficele

).
In ceea ce priveste aprecierea obiectivititii programelor politice transmise de posturile de
radio, jumatate din populatie nu are o perceptie clard, iar aproape o treime le considera
obiective (vezi grafic ).
Ierarhia posturilor de radio cu cele mai obiective si subiective emisiuni politice devine
total nerelevantd din moment ce ponderea celor care nu stiu sa faca o astfel de apreciere
se ridica la 63% respecziv 88% din populatie.
In acest context cele mai cunoscute posturi de radio (Radio Romania Actualitati si
Europa FM) sunt si cele numite, evident cu procente mici, ca fiind cele mai obiective cat
si cele mai subiective, din acest punct de vedere.
Stirile, asa cum rezulta din cercetare, sunt emisiunile de televiziune cele mai urmarite de
populatie.
Asa cum se observa din datele de sondaj (cezi graficul ,,

), populatia este interesatd cel mai mult de stirile referitoare la
politica (28%), apoi de cele referitoare la problemele sociale (pensii, asigurari, sandtate
etc.) si la evenimentele sociale (greve, manifestatii etc ). Totusi, alte tipuri de stiri
precum evenimentele zilnice, vremea, stirile sportive si chiar cele economice apar cu
procente semnificative ca fiind cel mai interesante pentru populatie (intre 3%- 7%).
Trebuie mentionat insd cd o pondere semnificativa a populatiei (16%) este interesata de
toate stirile, in egala masura.

Programele de stiri cele mai preferate de populatie pentru a urmari stirile politice sunt:
stirile PROTV(25%), Oservator Antena 1 (22%), Jurnalul TVR1 (16%), stirile Realitatea
TV (13%), Stirile Antena 3 (7%) si Adevarate stiri OTV (5%). De remarcat ca intre stirile
PROTYV si Observator Antenal continud sa existe o competitie stransa in ceea ce priveste
dobéndirea primului loc in preferintele populatiei din punct de vedere al stirilor politice,
in timp ce multe alte canale de televiziune, mai vechi sau mai noi, nu conteaza practic in

aceasta lupta.
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Aprecierea canalului de televiziune din punct de vedere al prezentarii celor mai de

incredere stiri si stiri politice, aratd (asa cum rezulta si din graficele ,,
" # #

) cd se situeaza pe primele locuri aceleasi trei posturi: ProTV, Antenal si
TVRI1, aflate practic Tn marja de eroare, ceea ce Tnseamna ca ierarhia se poate schimba
usor, dar canalele respective raman pe podium. Pe locul 4 si 5 se situeaza, n ordine,
Realitatea TV si Antena 3, primul post apropiindu-se cel mai mult de grupul primelor 3,
din punct de vedere al increderii populatiei in stirile pe care le transmite. Din nou se
poate spune cd, cu exceptia OTV si Primei TV, alte posturi nu sunt importante practic
in mentalul colectiv al populatiei.
In ceea ce priveste aprecierea posturilor de radio din punct de vedere al stirilor politice

transmise se observa ca populatia ascultd de obicei stiri politice si are cea mai mare

incredere 1n stirile politice transmise de Radio Roméania Actualitati (32% respeciv 31%),
Europa FM (14% respectiv 16%), PRO FM (6% si 9%), urmate, pe locul 4, de posturile
locale, care cumulat, atrag si preferintele a 5% respectiv 8% din populatie.

Concluzia acestui capitol este ca din perceptia populatiei nu rezultd, pe ansamblu, o
ierarhie clard a obiectivitatii/subiectivitatii siincrederii In stirile politice ci mai degraba o
grupare de diferite canale de televiziune care concureaza la cistigarea preferintelor si
increderii telespectatorilor, fara ca un singur post sa se detaseze, deocamdatd. Poate ca si
partizanatul politic al insisi populatiei sa influenteze aceasta situatie. In acest context am
putea spune ca influenta televiziunii asupra comportamnentului politic nu este
unidirectionald ci mai degrabd existd, In masura in care canalele de televiziune sunt
subiective, mai multe influente, asupra mai multor categorii de public (populatia
recepteaza selectiv informatia politica in functie de propriile interese) ceea ce creaza
diversitate si face ca anumite ncercari de manipulare, daca ele exista, sa se anuleze, in
mare parte, reciproc. Pentru ldmurirea unor astfel de aspecte este nevoie insa de cercetari

aprofundate.
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in general, cat de obiective (neutre) vi se par programele politice de televiziune?

Foarte obiective
NS/NR 2%

Obiective
34%

Deloc obiective
1%

Putin obiective
34%

CURS Septembrie-Octombrie 2007



in general, ce canal TV vi se pare cel mai obiectiv (neinfluentat politic)?

TVRA1 13%

ProTV 13%

Antena 1 10%

Realitatea 9%

oTv 6%

Antena 3 3%

B1TV 3%

PrimaTV 2%

Kanal D 1%

Altul 8%

Nici unul 2%

NS/NR

30%

0% 5% 10% 15%

CURS Septembrie-Octombrie 2007
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25%

30%

35%
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in general, ce canal TV vi se pare cel mai subiectiv (influentat politic)?

Y

Realitatea _ 7%

ProTV | 7>
™vR1 [
Antena 3 _ 6%
ov |G 5
B1TvV [ 1%

PrimaTV [ 1%

National TV [ 1%
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in general, care credeti ca sunt partidele cele mai favorizate de posturile TV?

PNG -2%

PRV ] 1%

UDMR .1%

Altul - 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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in general, care credeti ca sunt partidele cele mai nefavorizate de posturile TV?
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in general, cat de obictive (neutre) vi se par emisiunile politice de radio?

Foarte obiective
2%

Obiective
29%

NS/NR
50%

Putin obiective
15%

Deloc obiective
4%
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in general, ce post de radio vi se pare cel mai obiectiv (neinfluentat politic)?

Radio Romania Actualitati _ 12%

Europa FM - 7%
Kiss FM - 4%
Post local -4%
ProFM -3%
Radio 21 [ 2%
atul [ 5%
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Radio Romania Actualitati

Europa FM

ProFM

Kiss FM

Altul

NS/NR

in general, ce post de radio vi se pare cel mai subiectiv (influentat politic)?
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Ce va intereseaza cel mai mult in cadrul stirilor?

Informatiile/stirile politice 28%

Probleme sociale (pensii, asigurari,
sanatate, migratie

22%

Evenimentele sociale(greve,

o
manifestatii, inaugurari) 12%

Fapte/situatii cotidiene (fapt divers,

: 7%
senzational)

Stirile meteo 5%

Stirile sportive 5%

3%

Stirile economice

Violenta (crime, accidente) 1%

NS/NR F 1%
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La care dintre urmatoarele programe de stiri preferati sa urmariti stirile politice?

Stirile Pro TV
Observator Antena 1
Jurnalul TVR 1
Stirile Realitatea TV
Stirile Antena 3 7%
Adevaratele $tiri OTV 5%
Focus Prima TV 3%
Stirile Kanal D 1%
Stirile National TV 1%
Stirile N24 1%
Jurnal TVR 2 1%
Alte programe de stiri 2%

NS/NR 3%

13%

16%

22%

25%

0% 5% 10%

CURS Septembrie-Octombrie 2007
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Care este postul/ canalul de televiziune care prezinta stirile cele mai de incredere ( in care aveti cea
mai mare incredere)?

PRO TV

Antena 1

13%

21%

22%

Prima TV || 3%
TvR2 [l 1%
Alt post _ 3%
0;/0 5% 15% 15% 26% ‘
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PRO TV
Antena 1
TVR 1
Realitatea TV
Antena 3
oTv

Prima TV
TVR 2

N24
National TV
Kanal D
B1TV

Alt post

NS/NR

Care dintre urmatoarele canale de televiziune credeti ca transmite cele mai de incredere stiri

politice/informatii?
- raspuns multiplu

22%
19%
15%
14%
6%
5%
4%
3%
2%
2%
1%
1%
1%
5%
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La ce post de radio ascultati de obicei stiri politice?

Radio Romania Actualitati 32%

Europa FM

14%

Post local _5%
kiss FM - [ 5>
Radio 21 [ 3%

Info Pro . 1%

NS/NR

21%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

CURS Septembrie-Octombrie 2007



Care dintre urmatoarele posturi de radio credeti ca transmite cele mai de incredere stiri

politice/informatii?

- raspuns multiplu

Radio Romania Actualitati
Europa FM
Pro FM
Post local
Kiss FM
Radio 21
Info Pro
Antena Satelor
Radio Bucuresti
Radio Guerrila
Romantic FM
Magic FM
Alt post

NS/NR

31%
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4. Interesul fata de politica si comportamentul politic

4.1. Interesul fata de politica.

In acest capitol sunt grupate rezultatele obtinute la un set de intrebari referitoare la
interesul populatiei fata de politica, interesul fatd de campaniile electorale, fata de temele
care ar trebui utilizate in campaniile electorale din alegerile parlamentare precum si
opiniile populatiei privind luarea deciziei de vot in relatie cu vizionarea campaniilor
electorale.

Legat de acestea este identificata sursa principala de informare politica, asa cum
este aceasta perceputd de catre populatie si este testatd ipoteza comunicarii informatiei
politice in doua trepte (din sursa primara si din a doua sursa, intermediara, care sunt
practic liderii de opinie).

Asa cum rezultd din datele de sondaj, populatia afiseaza un interes scazut fatd de
politica. Atat in 2007 cat si In 2004, interesul ,,mare si foarte mare” al populatiei fata de
politica este recunoscut doar de 21% respectiv 22% din populatie. Un interes mic si
foarte mic este declarat de cétre 49% respectiv 38% din populatie (in 2004 procentele
erau de 40% si 36% ceea ce aratd, printre altele si fidelitatea masurarii). (vezi grafic. ,,

”)

Totusi, atunci cand respondentul este intrebat direct despre interesul fata de
viitoarele campanii din 2008 pentru alegerile locale, parlamentare si prezidentiale,
ponderea celor ,,interesati” si ,,foarte interesati” creste, atat In 2007 cat si in 2004”,
atingand pentru alegerile locale procentajul de 49% in 2007 si de 58% in 2004 (cand
alegerile urmatoare erau mai apropiate, la trei luni, in acelasi an).

Pentru urmatoarele alegeri parlamentare procentajul celor ,,interesati si ,,foarte
interesati” este de 44% in 2007 comparativ cu 56% in 2004 iar pentru viitoarele alegeri
prezidentiale de 50% in 2007 fata de 61% in 2004.

Interesul fatd de legerile pentru parlamentul european era la data anchetei de
teren (septembrie 2007) mai redus insd, procentul celor interesati i foarte interesati
ridicandu-se la 37%. Ponderea celor care intentioneaza sa mearga la vot este de 52%

(dar, se stie, aceasta este supraestimata in sondaje, din diverse motive).
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In opinia populatiei, campaniile electorale ar trebui sa includd in mai mare
masurd informatii despre nivelul de viata, sanatate-educatie, situatia tinerilor, siguranta
cetdtenilor, somaj si locuri de munca, coruptie. De abia in al doilea rand apar, totusi cu
ponderi importante, alte aspecte care ar trebui sa fie cuprinse in temele de comparare
precum reforma — privatizarea, legislatia, integrarea europeand — politica externa.

Pe ultimele locuri, ca interes, se situeaza programele partidelor politice si experienta

acestora.

4.2. Luarea deciziei de vot

In mod aparent surprinzator, 48% din electorat era decis cu cine va vota la data
anchetei. Datele concorda cu cele provenite din alte cercetari si chiar cu cele din aceasta
cercetare, cand populatia a fost Intrebata cand a luat decizia de vot la alegerile anterioare.

Din datele de sondaj, bazate pe raspunsurile la intrebérile privind decizia de vot la

alegerile parlamentare si prezidentiale din turul I, din 2000 si 2004 (vezi graficele ,,

| "

) rezultd cd 42% luase decizia in 2000 inainte de campanie, iar din
sondajul din 2007 ca, 54% din electorat luase decizia de vot pentru alegerile parlamentare
din 2004, Tnainte de campanie. Asa cum se stie din alte sondaje, procentul creste la 60%
daca intrebarea se pune chiar nainte de a incepe campania electorald).

Prin urmare, stiut fiind faptul ca putini dintre cei decisi isi schimba votul n
timpul campaniei electorale, se poate spune cd influenta campaniei se exercitd cu
precadere asupra celor 40%-50% din electorat care merg la vot dar nu stiu inca, la acea
datd, inainte de campanie, cu cine vor vota.

Asa cum rezultd din graficele regferitoare la momentul deciziei de vot in ceea ce
priveste alegerile pentru parlament, sondajul din 2004 arata ca, in anul 2000 42% din
electorat a luat decizia de vot in timpul campaniei electorale iar 16% dupa dezbaterile
televizate de la Tv si radio. Conform sondajului din 2007, la alegerile din 2004, 27% au
luat decizia de vot in timpul campaniei si 19% dupa ce a urmarit dezbaterile la TV si

radio.
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In ceea ce priveste alegerile pentru Presedinte, din sondajul din 2004 (turul I)
rezulta cd in 2000 40% din electorat a luat decizia de vot in timpul campaniei electorale si
18% dupa dezbaterile de campanie de la TV si radio. Conform sondajului din 2007, 24%
din populatie a luat decizia de vot la alegerile pentru presedinte In timpul campaniei si

24% dupa dezbaterile la TV si radio (adica au asteptat dezbaterea finala).

4.3. Interesul pentru dezbaterile televizate.

Desi in jur de jumatate din electorat este decis cu cine va vota inainte de
campaniile electorale, interesul pentru dezbaterile din campanie este foarte mare
acoperind cea mai mare parte din electorat.

Asa cum rezulta din datele de sondaj, dezbaterile electorale de la televiziune despre/intre
partide au fost urmarite aproape zilnic in campaniile pentru alegerile parlamentare din
2000 si 2004 de catre 37% respectiv 36% din electorat, de cateva ori pe sdptimana de
catre 49% respectiv 50% si de cateva ori pe luna de 12% din electoratul atras de aceste
dezbateri (vezi grafic,, C $% $ g

' ( ).

Interesul pentru dezbaterile televizate despre sau intre candidatii la prezidentie,
din campania din 2000 respectiv 2004 a fost s1 mai mare. Asa cum rezulta din graficele
referitoare la urmarirea acestor dezbatrei, majoritatea populatiei a fost atrasa de
dezbaterile despre/intre candidatii la presedintie (65%).

Dezbaterile televizate despre sau intre candidatii la presedintie din camapania
electoralad din 2000 respectiv 2004 (turul I) au fost urmarite aproape zilnic de 36%
respectiv 38%, de cateva ori pe sdtdimana, de 50% respectiv 48% si de cateva ori pe luna
de 11% din electoratul atras de aceste dezbateri.

Se poate presupune ca influenta televiziunii asupra comportamentului electoral,
exercitata cu precadere asupra electoratului nehotarat (asa cum rezulta din studiile de
specialitate) a fost semnificativa. Exista o corelatie directa intre aprecierea prestatiilor de
televiziune ale candidatilor §i cresterea sau descresterea optiunilor de vot. Cel mai

concludent exemplu a fost in 2000, turul I, cand dezbaterile televizate din campanie l-au
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ajutat pe candidatul CV Tudor, care era pe locul 3-4 in sondaje nainte de campanie, sa
ajunga pe locul 2 in sondajele din timpul campaniei si in final sa treaca in turul doi.

Probabil ca fara televiziune, adica fara dezbaterile televizate de campanie acest
lucru nu ar fi fost posibil.

Aceasta constatare se bazeaza si pe faptul ca, asa cum rezulta din datele din
sondajele in 2007 si 2004, televiziunea este considerata principala sursa de informare
politica pentru 80% respectiv 78% din electorat.

Radioul, ziarele si vecinii/prietenii par a avea o influentd similard, ele constituind
sursa principala de informare pentru 5%-6% din populatie, atat in 2007 cat si in 2004.

Circa doua treimi din populatie, atat in sondajul din 2007 cat si cel din 2004,
apreciaza ca apeleaza la sursa principald de informatie zilnic sau aproape zilnic (vezi
grafic “C * ). Cei care urmdresc emisiunile de
televiziune mai mult, peste 3 ore zilnnic sunt si cei care indica televiziunea ca principala
sursa de informare in proportie mai mare (84% 1n 2007, comparativ cu 78%, ponderea
celor care indicd aceastd sursa dintre cei care urmaresc emisiunile de televiziune sub 3
ore zilnic, in medie). Tot marii consumatori de televiziune sunt si cei care urmaresc
dezbaterile de campanie intr-o proportie mai mare si sunt, probabil, cei mai influentati de
televiziune in comportamnentul lor la vot. (vezi Anexa 1, Vol.2 cu coreltiile dintre
profilul consumatorilor de deteleviziune si cele referitoare la sursa principala de
informare politicd, la vizionarea dezbaterilor electorale televizate si la evaluarea efectelor
pozitive si negative ale televiziunii).

Testarea ipotezei fluxului de comunicare in doua trepte, respectiv al consumului

de informatie primara transmisa de mass-media intr-un prim stadiu si al apelarii la
clarificarea si Intelegerea informatiilor din aceleasi sau alte surse, cu precadere lideri de
opinie, in al doilea stadiu, s-a realizat in acest context.

Astfel, din raspunsurile la Intrebarea specifica
% $ ' " ( (%
* ), rezulta cad cei mai multi dintre respondenti (55% in 2007 si 59% 1n
2004) apeleaza din nou tot la aceleasi surse (informatie din ziare, radio si in special

televiziune).
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Totusi, apelul la alte surse este in cerstere in 2007 comparativ cu 2004 ceea ce
aratd ca populatia devine mai circumspecta, incearca sa se lamureasca si sa verifice
informatiile neconcludente/confuze fie apeland la parerea unor lideri de opinie (evident
tot prin mass media), fie la toate sursele mass-media, fie la altceva.

Astfel in 2007, populatia aflatd in aceasta situatie apeleaza in stadiul al doilea la
toate sursele (21%), la liderii de opinie (13%) si la altceva 6% (respectiv la prieteni,
membri de familie etc.).

In concluzie ipoteza tinde si se confirme, mai puternic in 2007 decat in 2004, iar
rolul liderilor de opinie creste cu atat mai mult cu cat reapelarea la aceleasi mass-media
care au oferit informatia presupune, In multe cazuri, si apelul indirect la unii lideri de

opinie, care analizeaza, oricum, informatiile care intereseaza populatia.
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in ce masuré sunteti interesat de politici?
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Cat de interesat sunteti de viitoarea campanie electorala pentru alegerile locale?
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Cat de interesat sunteti de viitoarea campanie electorala pentru alegerile parlamentare?
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Cat de interesat sunteti de viitoarea campanie electorala pentru alegerile prezidentiale?
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Cat de interesat sunteti de viitoarea campanie electorala pentru...
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Cat de interesat sunteti de alegerile pentru Parlamentul European?
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Intentionati sa votati la alegerile pentru Parlamentul European?

CURSI[Septembrie[@ctombrieMTT1T]



in acest moment v-ati decis cu cine veti vota?
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La alegerile pentru Parlament din 2000, respectiv 2004, cand v-ati hotarat cu ce partid sa votati?
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La alegerile pentru Presedinte din 2000, respectiv 2004, turul I,
céand v-ati hotarat cu cine sa votati?
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Ati urmarit dezbaterile televizate despre/intre partide in campania din 2000, respectiv 2004?
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Cat de des ati urmarit dezbaterile televizate despre/intre partide
in campania din 2000, respectiv 2004?
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Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre candidatii la presedintie
din campania din 2000, respectiv 2004?

Da Nu Numi@mintesc NSMNR
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Cat de des ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre candidatii la presedintie
din campania din 2000, respectiv 2004?
[Idihtre[deildarelduldrmkirit
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Care este cea mai importanta sursa pentru informarea dvs. politica?
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Cat de des va informati din aceasta sursa?
[Idimtre[deildare@uldSurst.[principalt.[delihformare
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Daca sunteti nelamurit in legatura cu anumite subiecte prezentate in mass-media, cum procedati, de
obicei, pentru a va clarifica. Apelati la...?
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5. Influenta media asupra atitudinilor si comportamentului civic
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Dvs. urmariti campaniile sociale de la radio si tv referitoare la ...
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in ce masuri considerati ca aceste campanii sunt utile?
[Idimtre[Geildarelrmtrescldampaniile[Sociale
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in ce fel va influenteaza aceste campanii?
[Idimtre[eildarelirmtrescl@ampaniile[Sociale

Mi@uldtras@tenlia AmreSinut Am[hSeles(despre AmChvtiatimai MIduldonvins(St@m MIlduldeterminatlSt NSMR
(memorathesajele cel@steMorba multeldesprelediul olpoziSieAtitudine] "ncerclSt.lildonving
sociallfhodullde clartmpotriva pel@lSii[st.[@dibt.[0
viast Mhidareffttiesc acestorlfenomene atitudine
negative
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in ce masura ati fi interesat de alte camapanii sociale privind...?
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Dintre urmatoarele afirmatii cu care sunteti mai curand de acord si cu care sunteti mai curand in
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6. Impactul publicarii sondajelor de opinie

Ca si 1n 2004, in sondajul din 2007 au fost puse cateva intrebari specifice destinate sa
obtind unele raspunsuri cat mai valide si fidele la controversata problema a influentei
sondajelor de opinie asupra comportamentului de vot. Intrebarile se refera la cunoasterea
rezultatelor sondajelor de opinie publica, la evaluarea impactului publicarii acestora
asupra comportamentului de vot si a tipurilor de efecte pe care le-ar putea avea publicarea
sondajelor (respectiv de influentare a deciziei de vot in favoarea “invingatorului” din

sondaje — bandwagon effect sau a “invinsului” din sondaje — underdog effect).

Asa cum rezultd din datele din sondaj numai o parte din populatie stie ceva despre
sondajele de opinie, respectiv a citit, auzit, urmdrit rezultatele unor sondaje de opinie
(Ceea ce nu inseamna ca populatia a si retinut sau memorat aceste rezultate, de multe ori
contradictorii. De altfel la o intrebare vizand cunoasterea aproximativa a ponderii cu care
sunt creditate principalele partide in sondajele de opinie, numai cca. 20% din electorat au
oferit intervale de rezultate apropiate de cele din sondajele publicate in acea perioada).

Datele aratd ca 57% in 2007 (51 56% 1n 2004) din electorat au auzit (citit, ascultat,
urmarit) despre sondajele de opinie. Cca. 40% declara cd nu a auzit, iar restul de 3% nu
stiu despre ce este vorba sau nu raspund la o astfel de intrebare. (vezi grafic
“Cititi/urmariti rezultatele sondajelor de opinie publica?”)

Asadar, influenta publicérii sondajelor de opinie asupra comportamentului de vot
poate fi masurata doar pentru aceasta categorie de populatie. (in alte studii, de exmeplu,
Barometrul de Opinie Publicd al FSD, ponderea acestei categorii de populatie este de cca.
60%).

Asa cum este de asteptat, din totalul celor care stiu cate ceva despre sondajele de opinie
publicd numai o parte tin seama de ele atunci cand voteaza. La intrebarea specifica
privind autoevaluarea acestei influente (vezi grafic “In ce mdsurd dv personal tineti
seama de rezultatele sondajelor de opinie publica atunci cand decideti cu cine sa
votati? ") raspunsul populatiei este ca atat in 2007 cat si in 2004 numai 4% din aceasta

categorie de populatie, sa-1 spunem informata (in legatura cu sondajele) apreciaza ca tine
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seama de ele intr-o masura foarte mare (ceea ce se poate presupune ca le-ar influenta
decizia de vot, desi aceasta nu Tnsemana cd nu mai sunt si alti factori care concura la
luarea acestei decizii).

O influentd mare este perceputa de 31% , mica 31% si foarte mica, 31% toate acestea
ardtand ca nu poate fi vorba despre o influentd determinanta, cel putin in autoperceptia
populatiei. (influenta hotaratoare asupra propriului comportament de vot este perceputa
ca fiind aproape de zero atunci cand respondentii sunt Intrebati concret daca la ultimele
alegeri au luat decizia de vot in functie de rezultatele sondajelor de opinie).

Respondentii sunt tentati sa creadd ca mai degraba altii, nu ei Insisi, sunt
influentati de sondajele de opinie in luarea deciziei de vot.

Asa cum rezulta din raspunsul la o astfel de intrebare pusa in 2007, 8%, adica
dublu, considera cd alegatorii sunt influentati in decizia de vot intr-o foarte mare masura,
de sondajele de opinie (acestia reprezinta peste 4% din total electorat).

Prin urmare, acceptand ca alegatorul se cunoaste cel mai bine pe sine si ca

autoaprecierea corespunde realitatii, mai ales cd datele sunt reconfirmate, am putea spune

ca 4% din electoratul informat, adica putin peste 2% din totalul electoratului este

influentat direct si puternic (nu neaparat decisiv) in optiunea sa de vot, prin publicarea

sondajelor de opinie (Evident ca nu toate categoriile de votanti sunt influentati in aceasi

masurd. De exemplu, cei decisi cu cine sd voteze inainte de campania electorala par a fi
mai mult influentati Intr-ofoarte mare masurd decat cei indecisi la acea data si care se
decid cu cine vor vota in campanie sau dupa, procentele fiind de 5%, respectiv 3%).
Acceptand aceasta influenta cu ponderile de 4% din electoratul informat, adica de
cca. 2% din total, mai rdmane sa vedem in ce directie a fost influentat electoratul. A fost
influentat el sd voteze in favoarea invingatorului din sondaje sau a invinsului?
Din datele de teren rezulta ca cei care tin seama intr-o foarte mare masura de datele de
sondaj, tind in proportie de 57% 1n 2007 si de 77% in 2004 sd voteze cu “invingatorul”,
respectiv cu cel situat pe primul loc in sondaje, i o parte mai mica de 7%, respectiv 10%
cu invinsul din sondajele de opinie, adica cu cei situati sub asteptari. Cca. 36% 1n 2007 si
13% in 2004 nu pot sa aprecieze in ce fel au fost influentati de sondaje.

In aceste conditii, efectul net in favoarea invingatorului din sondaje este mai mic.

85



Daca am lua 1n considerare datele din 2004 si 2007 am putea spune ca in final
maximum trei sferturi din cei influentati constituie un spor care se adauga invingdtorului,
circa un sfert dintre ei anulandu-se reciproc, ceea ce inseamna ca 1n final se va obtine o
influenta directa neta de cca. 3% dintre alegatorii informati si cca. 1,5% din total
electorat care ar favoriza invingitorul din sondaje.

Este vorba de o influenta neta posibila in favoarea Invingatorului, deoarece sunt
extrem de putine cazurile in care decizia de vot se ia numai in functie de rezultatele
sondajelor de opinie, fara a tine seama si de alti factori (predispozitii, prestatiile
candidatiilor iIn campanie, mesajele de campanie etc.). Prin urmare, influenta directd a
publicarii sondajelor asupra comportamentului de vot este minima.

Este vorba despre un mit al influentei $i manipuldrii directe prin sondajele de
opinie care este spulberat si prin datele reiesite din aceste studii. Cunoasterea unor astfel
de realitati face ridicold incercarea unora de a influenta electoratul prin sondaje masluite,

denumite “adevarate” si inutila sau chiar daunatoare adoptarea Legii de interzicere a

publicarii sondajelor de opinie in perioada campaniei electorale.
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Cititi/urmariti rezultatele sondajelor de opinie publica?

Da Nu NSMHIR
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in ce masura dv. personal, tineti seama de rezultatele sondajelor de opinie publica atunci cand va
decideti cu cine sa votati?
[Idihtre[deildelurmitresclSondajeleldedpiniepublict

Foartehare Mare Mict Foarteict.[deloc NSMR

W 11111 _JEEEEN
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in ce masura dv. personal, tineti seama de rezultatele sondajelor de opinie publica atunci cand va
decideti cu cine sa votati?
[IdinGotalullpopulasiei

. T

Foartelthare Mare Mict Foartelmict.[deloc NullrmtresclSondajele NSMR
deldpinie

W [T11T1] W [T1T1T1]
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Dar ceilalti alegatori, in ce masura credeti ca tin seama de rezultatele sondajelor de opinie publica
atunci cand se decid cu cine sa voteze?
[Idimtre[deilduldpinielKildareurmtrescldondajeleldeldpinie

Foartehare Mare Mict Foartemict.[deloc

CURSI[3eptembrie[@ctombrie MTTTT]



Va determina rezultatele din sondaje sa votati ,,castigatorul” sau ,invinsul” din acestea?
[Idimtre[Ceildareldarein[Seamaldelrezultatele[Sondajelorldeldpinie[hfbartemare [Kilharehtsurt.
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7. Evaluarea performantei moderatorilor de talk-show-uri politice de

televiziune.

Evaluarea performantei vedetelor de televiziune si a calitdtii emisiunilor de
televiziune, dincolo de indicii de rating si share-uri, care oferd o masurare preponderent
cantitativa, devine o preocupare tot mai vizibild pentru agentiile de marketing si de
cercetare a consumului cultural.

Studiul din 2007 are ca obiectiv evaluarea doar a moderatorilor de emisiuni social-
politice.

Pentru evaluarea performantelor moderatorilor de telviziune amintite (poate si cele
mai controversate persoane, din cauza subiectelor politice abordate cu precadere) s-a
utilizat o scala specifica testata si validatd de CURS 1in studiile anterioare din 2004 si
2006, realizate pentru CNA'.

Astfel, in locul scalei propuse de insitutul american Marketing Evaluations Inc. si care
avea 6 trepte: mergand de la “este favoritul meu” continuand cu “are o prestatie foarte
bund”, “buna”, “proasta”, “foarte proasta”, CURS a adaptat si adoptat scala urmatoare:

1. Este cel care imi place cel mai mult/este favoritul meu
Este unul dintre cei care imi plac cel mai mult/unul dintre favoritii mei
Imi este indiferent
Este unul dintre cei care nu-mi plac

Este cel care nu-mi place deloc

AN i

Nu il cunosc, nu il urmaresc, nu stiu, nu rasund.

Formularea acestei scale tine seama de doud exigente:
- scala vizeaza implicit evaluarea sentimentelor telespectatorilor sau a
atasamentului emotional fatd de personalitatile de televiziune. Aceste sentimente
sunt desigur legate de prestatia moderatorilor si pot fi favorabile sau nefavorabile,

de atractie si de respingere, dar si de indiferenta. Prin urmare, spre deosebire de

1 < A . e . . .
Scala a fost adaptata de Dr. Dorel Abraham pentru a inlocui o scald utilizata de Insitutul Marketing Evaluations Inc.,
din SUA, si care desi functioneaza foarte bine pentru aprecierea calitatii sau performantei emisiunilor Tv, nu pare a fi la

fel de adecvata pentru masurarea performantei moderatorilor de televiziune, cel putin din Romania.
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evaluarea calitdtii emisiunilor de televiziune, 1n evaluarea persoanelor intervine
mai mult subiectivismul indivizilor (care interfereaza cu empatia personalitatilor
de televiziune) si de aceea pot sa apard si sentimente de indiferenta, indiferent
dacd emisiunea este bine apreciatd sau nu. Este vorba, mai mult decat in cazul
emisiunilor, de o performanta subiectiva

- scala este echilibrata pe continumul pozitiv-negativ respectand regula conform
careia aprecierile favorabile sa detind un numar egal de puncte pe scala cu cele
nefavorabile si scala sd aiba, daca se doreste, si un punct central. In acest caz,
pozitivul si negativul sunt evaluate prin cate doud puncte de scala fiecare, la
mijloc fiind punctul de neutralitate (in cazul scalei propuse de Marketing
Evaluations Inc., partii pozitive ii reveneau trei puncte de scala, iar celei negative

douad, lipsand variabila de mijloc).

Din analiza aplicarii unei astfel de scale comparativ cu rating-urile si cu scala prin
care se masoara calitatea emisiunilor, rezulta cd desi exista o corelatie Intre rating,
calitate si performanta personalitdtilor sunt multe cazuri In care Intre acestea exista
diferente semnificative. Oricum cu cat nivelul de simpatie si de implicare sentimentala a
telespectatorului datorat personalitatii de televiziune creste, cu atit sporeste frecventa de
vizionare a emisiunilor si chiar a reclamelor pe care acestea le includ.

Prin aplicarea scalei CURS de evaluare a performantei moderatorilor de emisiuni
social-politice (lista-stabilitd impreuna cu beneficiarul) s-au calculat doi indici sau scoruri

si anume: scorul de notorietate si scorul de performanta.

Notorietatera a fost calculata ca raport procentual dintre cei cu opinii (care au facut
aprecieri), adica treptele 1-5 ale scalei i toti cei intrebati (total esantion), adica treptele
1-6, iar scorul de performantd a fost calculat ca raport procentual dintre cei cu opinii
favorabile (treptele 1 si 2 ale scalei) si toti cei care au facut aprecieri (treptele 1-5 ale
scalei). Desigur ca datele permit si calculul altor indici: ierarhia favoritilor, indiferentilor
etc. precum si calculul pe diferite categorii de public. Astfel de prelucraii si analize pot fi
efectuate la cerere.

Prezentdm 1n continuare scorurile de notorietate si de performanta ale moderatorilor

de emisiuni social-politice cu mentiunea ca desi intre cele doua exista o legatura,

93



notorietatea nu garanteza in toate cazurile si performanta, abaterile fiind semnificative din
acest punct de vedere. Cu toate acestea este stiut ca scorurile mari de performanta
conduc, 1n cele din urma, la notorietate mare. Situatia raspunsurilor la intrebarile scalei

pentru fiecare moderator evaluat sunt prezentate in Anexa 2, Vol. 2.
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Scor de notorietate*

calculat ca procent dintre cei care au facut aprecieri / total persoane intervievate

Gabriela Vranceanu Firea Antena 3

Marius Tuca Antena 1

Dan Diaconescu OTV | EEEEEEEEEE— T3%

lon Cristoiu Antena 3

Robert Turcescu R

Andrei Gheorghe R

Mihai Tatulici R

Radu Moraru B1 Tv

1 55%

Mihai Codreanu Pro tv

151%

151%

Horia Alexandrescu OTV

Stelian Tanase R

1 50%

Mihai Gadea Antena 3
Monica Ghiurco Tvr 1
Marian Voicu TVR 1

Ré&zvan Dumitrescu Realitatea

49%
48%
48%
46%

Melania Medeleanu R

1 46%

Madalin lonescu National Tv

145%

Andreea Cretulescu Realitatea 42% *acest scor este influentat §| de

Liviu Mihaiu TVR1

1 41% acoperirea tehnica a posturilor tv la

Bogdan Gamalet N24 | 35% care lucreaza moderatorii

Cristina Sincai R

137%

Oana Dobre Realitatea |G 36 70

Sever Voinescu TVR1

135%

Victor Ciutacu Antena 2

133%

Mbela Nzuzi B1 tv

31%

Livia Dila B1 tv

129%

0%

30% 40% 50% 60% 70%

80%

CURSI[3eptembrie[@ctombrie MTTTT]



Scorul performantei
calculat ca procent dintre cei cu opinii favorabile / cei care au facut aprecieri

Robert Turcescu Realitat 173%

Gabriela Vranceanu Firea Antena 3 171%
Marius Tuca Antena 1 | —— 69 %o
Radu Moraru B1 Tv 1 58%
Mihai Tatulici Realitats 157%

Dan Diaconescu OTV 156%

Razvan Dumitrescu Realitat 1 54%

Melania Medeleanu Realitat 154%

lon Cristoiu Antena 3 1 54%

Mihai Codreanu Pro tv 153%

Monica Ghiurco Tvr 1 148%

Stelian Ténase Realitatea 46%
Madalin lonescu National Tv 44%
Marian Voicu TVR 1 44%
Mihai Gadea Antena 3 43%

Dana Grecu Antena 3 141%

Andreea Cretulescu Realitat 140%

Horia Alexandrescu OTV | 39%
Andrei Gheorghe Realitat, | 1 38%
Cristina Sincai Realitatea 7— 38%
Oana Dobre Realitatea | 1 33%
Bogdan Gamalet N24 7— 32%

Victor Ciutacu Antena 2 130%

Sever Voinescu TVR1 129%
Mbela Nzuzi B1 tv 26%
Livia Dila B1 tv 121%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

CURS Septembrie-Octombrie 2007



8. Notorietatea si increderea populatiei in CNA

Gradul de notorietate al CNA in randul populatiei din Roméania este foarte ridicat.

Notorietatea CNA a crescut in 2007 fatd de 2004. Asa cum aratd datele sondajului

Peste 80% dintre populatia investigata a auzit despre CNA in 2007. in 2004, la o

intrebare similara, 70% din populatie a declarat ca auzise despre CNA. (vezi graphic “4
)

In ceea ce priveste nivelul de incredere al populatiei in CNA, datele sondajului arati ca

romanii care au auzit despre CNA sunt Tmpartiti in doud jumatati. Aproape o jumatate au

9

incredere “multd” si “foarte multd”, iar cealaltd jumatate au incredre “putind” si “foarte

w9y A

putind” in CNA. (vezi grafic )
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Cata incredere aveti in CNA?
[Idimtre[deildaredul@duzitlde [CNA
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:
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:

Foartelmultt Multt Pusint. FoartelpuSint NSMHR
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Cat de des urmariti emisiunile TV?

Care este cea mai importanta sursa pentru informarea ziarele

politica?

Cand v-ati hotarat cu ce partid sa votati la alegerile
pentru Parlament din 20047

Ati urmarit dezbaterile televizate despre,intre partide
in campania din 20047

Cand v-ati hotarat sa votati la alegerile pentru
Presedinte din 2004, turul 1?

Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre
candidatii la presedintie din campania din 20047

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ma ajuta sa inteleg ce se intampla in societatea
romaneasca?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ma ajuta sa-mi sporesc interesul pentru politicieni
si viata politica?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ma ajuta sa-mi imbogatesc cunostintele generale?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ofera un divertisment de nivel scazut?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV imi provoaca sentimente de neincredere si
neliniste in legatura cu viitorul Romaniei?

radioul

TV

altele

NS,NR

inainte de campanie

in timpul campaniei
dupa dezbaterile la TV
dupa dezbaterile radio
da

nu

nu-mi amintesc
NS,NR

inainte de campanie

in timpul campaniei
dupa dezbaterile la TV
dupa dezbaterile radio
da

nu

nu-mi amintesc
NS,NR

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

Peste 3 ore zilnic Sub 3 ore zilnic
Col % Col %

4% 5%

4% 7%
84% 78%

7% 9%

1% 1%
59% 52%
22% 30%
18% 18%

1% 1%
67% 58%)
20% 25%)
10% 12%

3% 5%
56% 50%)
19% 26%)
15% 15%
10% 8%
71% 60%
17% 24%

8% 11%

3% 4%
93% 89%)

7% 11%)
51% 42%
49% 58%)
82% 78%
18% 22%
43% 48%
57% 52%
48% 48%
52% 52%




Sex

barbat

femeie

Col %

Col %

Care este cea mai importanta sursa pentru informarea ziarele

politica?

Cand v-ati hotarat cu ce partid sa votati la alegerile
pentru Parlament din 20047

Ati urmarit dezbaterile televizate despre,intre partide
in campania din 20047?

Cand v-ati hotarat sa votati la alegerile pentru
Presedinte din 2004, turul 1?7

Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre
candidatii la presedintie din campania din 2004?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ma ajuta sa inteleg ce se intampla in societatea
romaneasca?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ma ajuta sa-mi sporesc interesul pentru politicieni
si viata politica?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ma ajuta sa-mi imbogatesc cunostintele generale?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV ofera un divertisment de nivel scazut?

Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele
TV imi provoaca sentimente de neincredere si
neliniste in legatura cu viitorul Romaniei?

radioul

TV

altele

NS,NR

inainte de campanie

in timpul campaniei
dupa dezbaterile la TV
dupa dezbaterile radio
da

nu

nu-mi amintesc
NS,NR

inainte de campanie

in timpul campaniei
dupa dezbaterile la TV
dupa dezbaterile radio
da

nu

nu-mi amintesc
NS,NR

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

mai curand de acord
mai curand in dezacord

5%
7%
81%
6%
1%
58%
25%
16%
1%
65%
21%
1%
4%
55%
22%
14%
9%
68%
19%
9%
4%
89%

1%
47%
53%
80%
20%
44%
56%
46%

54%

5%
5%
79%|
9%
1%
51%
28%
20%]
1%
58%
26%
12%]
5%
50%
25%
16%]
9%
61%]
23%
11%]
4%
91%

9%
43%
57%
78%
22%
48%
52%
50%

50%




Categorii de varsta

18-30 ani 31-55 ani 56 ani si peste
Col % Col % Col %
Care este cea mai importanta sursa pentru informarea ziarele 7% 4% 5%
politica? radioul 4% 6% 7%
TV 75% 83% 79%
altele 13% 7% 7%
NS,NR 1% 1% 2%
Cand v-ati hotarat cu ce partid sa votati la alegerile inainte de campanie 57% 54% 54%
pentru Parlament din 20047 in timpul campaniei 25% 28% 26%]
dupa dezbaterile la TV 16% 17% 19%
dupa dezbaterile radio 1% 1% 1%
Ati urmarit dezbaterile televizate despre,intre partide da 42% 66% 64%
in campania din 20047 nu 38% 21% 19%)
nu-mi amintesc 11% 10% 13%
NS,NR 9% 3% 4%
Cand v-ati hotarat sa votati la alegerile pentru inainte de campanie 42% 54% 55%
Presedinte din 2004, turul 1? in timpul campaniei 21% 26% 23%]
dupa dezbaterile la TV 11% 14% 18%
dupa dezbaterile radio 26% 6% 5%
Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre da 45% 70% 68%
candidatii la presedintie din campania din 2004? nu 35% 19% 18%
nu-mi amintesc 12% 8% 12%
NS,NR 9% 4% 3%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele ~ mai curand de acord 83% 90% 93%
;I;)\:nr;:;aj:éz?a inteleg ce se intampla in societatea mai curand in dezacord 17% 10% 7%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele mai curand de acord 37% 47% 48%
TV ma ajuta sa-mi sporesc interesul pentru politicieni i i
b pJolitica? p p p mai curand in dezacord 63% 53% 52%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele ~ mai curand de acord 75% 82% 78%
TV ma ajuta sa-mi imbogatesc cunostintele generale? mai curand in dezacord 259% 18% 29%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele mai curand de acord 53% 46% 42%
TV ofera un divertisment de nivel scazut? mai curand in dezacord 47% 549% 589%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele ~ mai curand de acord 49% 48% 49%
TV imi provoaca sentimente de neincredere si mai curand in dezacord
neliniste in legatura cu viitorul Romaniei? 51% 52% 51%)




Scoala recodificata

Sub medie Medie Superioara
Col % Col % Col %
Care este cea mai importanta sursa pentru informarea ziarele 3% 4% 11%
politica? radioul 7% 6% 5%
TV 80% 83% 74%)
altele 9% 6% 9%
NS,NR 2% 1% 1%
Cand v-ati hotarat cu ce partid sa votati la alegerile inainte de campanie 53% 53% 62%]
pentru Parlament din 20047 in timpul campaniei 27% 29% 20%]
dupa dezbaterile la TV 19% 17% 16%
dupa dezbaterile radio 1% 1% 1%
Ati urmarit dezbaterile televizate despre,intre partide da 59% 63% 64%
in campania din 20047? nu 23% 23% 23%,
nu-mi amintesc 13% 10% 1%
NS,NR 4% 5% 2%
Cand v-ati hotarat sa votati la alegerile pentru inainte de campanie 50% 51% 62%]
Presedinte din 2004, turul 1? in timpul campaniei 27% 22% 18%)
dupa dezbaterile la TV 15% 16% 13%
dupa dezbaterile radio 8% 11% 7%
Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre da 63% 65% 69%
candidatii la presedintie din campania din 2004? nu 22% 22% 19%
nu-mi amintesc 12% 8% 10%
NS,NR 4% 5% 3%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele ~ mai curand de acord 94% 91% 79%
;I;)\:nr;:;aj:éz?a inteleg ce se intampla in societatea mai curand in dezacord 6% 9% 019,
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele mai curand de acord 48% 46% 36%)
TV ma ajuta sa-mi sporesc interesul pentru politicieni i i
i pJolitica? p p p mai curand in dezacord 529 54% 64%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele ~ mai curand de acord 82% 81% 70%
TV ma ajuta sa-mi imbogatesc cunostintele generale? mai curand in dezacord 18% 19% 30%]
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele mai curand de acord 41% 45% 64%
TV ofera un divertisment de nivel scazut? mai curand in dezacord 59% 55% 36%
Sunteti sau nu de acord cu afirmatia ca programele ~ mai curand de acord 50% 47% 42%
TV imi provoaca sentimente de neincredere si mai curand in dezacord
neliniste in legatura cu viitorul Romaniei? 50% 53%, 58%)
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Celptrerel@velildespre[AndreealCreSulescullRealitatea?

] 58%

Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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35% ~ 34%
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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62%
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care Tmi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu il cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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63%

Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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56%

Este cel care imi place Este unul dintre cei care Tmi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu il cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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5%

0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care Tmi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu il cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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50% - 49%
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10%

0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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35% ~

30% ~ 29%
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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59%

Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei

11 CURS Septembrie-Octombrie 2007



Celptrerel@avelildespreMtdtlinlbnesculINasionalTV?
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55%
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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52%
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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0%
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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69%

Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei

15 CURS Septembrie-Octombrie 2007



Celptrerel@avelildespreMelanialMedeleanulRealitatea?

60% -
54%
50% -
40% -
30% -
20%
20% - 18%
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5%
0% -
Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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Este cel care imi place Este unul dintre cei care imi este indiferent Este unul dintre cei care  Este cel care nu-mi Nu 1l cunosc/ Nu
cel mai mult/este imi plac cel mai mult/ nu Tmi plac place deloc urmareste/ NS/ NR
favoritul meu este unul dintre favoritii
mei
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